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La versión abril 2020 revisada, 

actualizada y complementada tiene 

como propósito tener una 

información a efectos de 

planificación, producto turístico,  

promoción y comercialización

GUIA PARA LA ELABORACION DE INVENTARIOS 

TURÍSTICOS 2019



PROCESO DE DESARROLLO TURÍSTICO 

REGIONAL 
PROCESO ACTORES

PLANIFICACIÓN

MERCADOS

DISEÑO PRODUCTO

PROMOCIÓN Y 

COMERCIALIZACIÓN

OFERTA

DEMANDA

 Inventarios 
 Oferta servicio
 Necesidades 

capacitación
 Tecnología
 Superestructura
 Infraestructura

 Paquetes

PRESTACIÓN DEL 

SERVICIO

PROMOCIÓN E 

INVERSIÓN
 Proyectos

Estado
Sector 

Privado



Es el proceso por el cual

se registran ordenadamente

los factores físicos y

culturales como un

conjunto de atractivos

INVENTARIO 



Recursos Culturales Sitios Naturales

Los atractivos turísticos  son la materia prima del 

turismo y la más importante razón  de los 

desplazamientos

ATRACTIVOS Y RECURSOS TURÍSTICOS 
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Para iniciar el proceso es muy importante revisar 
inventarios anteriores, planes de desarrollo turísticos, 

planes de desarrollo recientes, planes de ordenamiento 
territorial, investigaciones reconocidas. Elabore un 

listado preliminar de recursos y atractivos del destino, 
territorio o región fundamentado en guías turísticas, 

bienes con declaratoria local, nacional o internacional, 
artículos de prensa y revistas. 
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1.8. Datos de Georrefereniciación

Terrestre Acuático Aéreo

1.10. Indicaciones para el acceso:

FORMATO ÚNICO PARA LA ELABORACIÓN DE INVENTARIOS TURÍSTICOS 

FORMULARIO 1.  PATRIMONIO CULTURAL-PATRIMONIO MATERIAL 

Bienes Culturales Inmuebles y Muebles 

B. CARACTERÍSTICAS

A. GENERALIDADES 

1.7. Teléfono / Móvil

1.6. Dirección / Ubicación 

Representatividad General (28)

1.1. Nombre

1.3. Municipio1.2. Departamento 

SIGNIFICADO 

Local (6) Regional (12) Nacional (18) Internacional (30)

Estado de Conservación (21)

CALIDAD PUNTAJE

1.4. Corregimiento, Vereda o Localidad

1.5. Administrador o Propietario

imágen 2

imágen 1 

1.9. Tipo de Acceso

Fuente: 

2.2. Código 

TOTAL

Subtotal

Constitución del Bien (21)

C. PUNTAJES DE VALORACIÓN 

2.2. Descripción 

Fecha:
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Código DIVIPOLA Primer nivel Segundo nivel Tercer nivel Cuarto nivel Listado de 

atractivos (en 

orden alfabético)

Departamento Municipio Tipo de 

Patrimonio

Grupo Componente Elemento

13.

Bolívar

001 13.001.1. 

Patrimonio 

Cultural 

13.001.1.1

Material

13.001.1.1.1

Arquitectura

militar

13.001.1.1.1.1.1.2

Recinto amurallado 

/ baluarte /

1, 2, 3 etc.

11.

Bogotá D.C.

001 11.001.2 Sitio 

Natural

11.001.2.1

Montañas

11.0012.1.13

Cerros

11.001.2.1.2.1.1.1 1, 2, 3 etc.
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Código DIVIPOLA Primer 

nivel 

Segundo 

nivel 

Tercer nivel Cuarto nivel Listado de 

atractivos 

(en orden 

alfabético)

Departamento Municipio Tipo de 

Patrimonio

Grupo Componente Elemento

13.

Bolívar

001 13.001.1. 

Patrimonio 

Cultural 

13.001.1.1

Material

13.001.1.1.1

Arquitectura

militar

13.001.1.1.1.1.

1.2

Recinto 

amurallado / 

baluarte /

1, 2, 3 etc.

1. Baluarte de La Merced

2. Baluarte de San Francisco Javier

3. Baluarte de San Ignacio

4. Baluarte de San Lucas

5. Baluarte de Santa Catalina

6. Baluarte de Santa Clara

7. Baluarte de Santo Domingo
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La descripción de los atractivos y de las actividades sugeridas debe ser

concisa y referirse sólo a aquellos aspectos sustanciales que pueden

contribuir a un adecuado uso del atractivo para el diseño de productos

turísticos, la planificación, la promoción y la comercialización. Debe

contener de manera sintética elementos que componen el bien sin el

empleo de adjetivos y aspectos históricos, cuando sea pertinente.
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Patrimonio Material

 Estado de Conservación: Si conserva su homogeneidad estética y su integridad física desde su situación original o a

partir de las posibles acciones del hombre (restauración) para mejorar la calidad del recurso.

 Constitución del Bien: Se refiere a los materiales y las técnicas de elaboración del bien. Existen bienes que por su

antigüedad poseen materiales y técnicas en desuso o desaparecidas que merecen ser destacadas en el ejercicio de la

valoración. pero también pueden existir bienes con materiales o combinación de técnicas modernas que igualmente,

pueden valorarse por su singularidad o porque representan avances tecnológicos.

 Representatividad: Importancia del bien como un elemento que dio partida a un hecho histórico, social o cultural.
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Local Grado de reconocimiento del atractivo dentro

del área municipal.

Regional Grado de reconocimiento del atractivo en un

área de uno o más departamentos.

Nacional Grado de reconocimiento del atractivo dentro

del país.

Internacional Grado de reconocimiento del atractivo en dos o

más países. *

El significado de un atractivo turístico está determinado por el conocimiento que se tenga de éste fuera del 

entorno local; cuando se identifica y se evidencia este reconocimiento en uno o más departamentos (se le asigna 

el puntaje   correspondiente    al significado regional); en el país (se le asigna el puntaje correspondiente al 

significado nacional); en dos o más países (se le asigna el puntaje correspondiente al significado internacional).

Cuando el reconocimiento del atractivo se da en dos regiones (departamentos, estados, provincias)

fronterizas se le debe dar puntaje como regional.
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La forma de determinar el significado no está dada por elementos soportados en el criterio de calidad ya

evaluado en las diferentes variables que lo componen o en percepciones afectivas dada su importancia local.

Este se debe determinar frente al conocimiento que de él tengan en los mercados turísticos otorgándole el

carácter de regional, nacional o internacional de acuerdo a las siguientes fuentes:

 Guías turísticas nacionales o internacionales virtuales e impresas.

 Paquetes turísticos diseñados y operados por agencias de viajes operadoras locales, regionales y nacionales.

 Paquetes turísticos diseñados por agencias de viajes mayorista (touroperadores) nacionales o internacionales

nacionales.

 Revistas especializadas en turismo del orden regional, nacional o internacional virtuales o impresas.

 Periódicos regionales, nacionales o internacionales y sus secciones de turismo.

 Mapas y planos turísticos del orden regional, nacional o internacional.



Cálido En º C

Medio En %
Frio Km x 
Muy frio En mm

Ingreso

Entrada

Satisfactorio Compo

nentes Bueno Compo
Regular Compo

nentes Malo o ruinoso Estado 

en que 

Tarifas (niños, adultos, adulto 

mayor, extranjeros, estudiantes, 

con cita previa, otra) 

Estado del atractivo

Dias y  horas de visita

Libre o gratuita

Visita exterior

D. CARACTERÍSTICAS RELEVANTES

Clima

Horario
Acceso

Visita interior

Días y horas de visita

Extremadamente frio

Subnival

Nival

Restringido

Permanente 



Tipos 

Culturales

Artisticas

Físicas

Recreativas

Otras

Tipos 

Otros 

Tipos 

Otros

F. PROMOCIÓN DEL ATRACTIVO

Folletos y guías, publicaciones, 

TripAdvisor, colombia travel, Google 

Maps, pagina web del municipio, 

youtube, otros

Descripción

Actividades

Servicios que se ofrecen en 

el lugar donde se encuentra 

ubicado el atractivo (tienda, salas 

temporales, audioguías, guianza, baños, 

auditorio, estaurante, café-cafetería, 

parqueadero, material promocional, 

regalos,alojamiento, otros)

Descripción

E. ACTIVIDADES Y SERVICIOS

Descripción



Tipos 

Culturales

Artisticas

Físicas

Recreativas

Otras

Tipos 

Otros 

Tipos 

Otros

F. PROMOCIÓN DEL ATRACTIVO

Folletos y guías, publicaciones, 

TripAdvisor, colombia travel, Google 

Maps, pagina web del municipio, 

youtube, otros

Descripción

Actividades

Servicios que se ofrecen en 

el lugar donde se encuentra 

ubicado el atractivo (tienda, salas 

temporales, audioguías, guianza, baños, 

auditorio, estaurante, café-cafetería, 

parqueadero, material promocional, 

regalos,alojamiento, otros)

Descripción

E. ACTIVIDADES Y SERVICIOS

Descripción



Otros

Nombre

Dirección / Ubicación

Correo electrónico

Telefono(s)

Página Web

Facebook

Twitter

Instagram

Otra

Referencia Bibliográfica

Fecha:Diligenciado por:

H. OTROS

G. SERVICIOS PARA PERSONAS EN CONDICIÓN DE DISCAPACIDAD O CONDICIONES ESPECIALES (EMBARAZADAS, TERCERA EDAD, 

OTROS)

Descripción

Observaciones

Redes Sociales

Rampas, baños, sistema de 

discapacidad auditiva, sistema de 

invidentes, ascensores, puertas, 

elementos de movilidad, vehiculopara 

personas de movilidad reducida, otro

Datos Propietario/Tenedor 
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file:///C:/Users/germa/OneDrive/Documentos/6 MINCIT 2020/INVENTARIO/0 SOCIALIZACION NAL INV Y GUIONES/CAPACITACIÒN USO INVENTARIO TURISTICO/5685.pdf
file:///C:/Users/germa/OneDrive/Documentos/6 MINCIT 2020/INVENTARIO/0 SOCIALIZACION NAL INV Y GUIONES/CAPACITACIÒN USO INVENTARIO TURISTICO/5685.pdf


https://d.docs.live.net/12077642a2e4d638/Documentos/6 MINCIT 2020/INVENTARIO/0 SOCIALIZACION NAL INV Y GUIONES/CAPACITACIÒN USO INVENTARIO TURISTICO/SAN ANTERO INV TUR uso inv jun 2020.xlsx
https://d.docs.live.net/12077642a2e4d638/Documentos/6 MINCIT 2020/INVENTARIO/0 SOCIALIZACION NAL INV Y GUIONES/CAPACITACIÒN USO INVENTARIO TURISTICO/SAN ANTERO INV TUR uso inv jun 2020.xlsx


Planificación Producto turístico Promoción Comercialización

Planes de Desarrollo Identificación Información turística
Paquetes turísticos (tours, 
excursiones, planes)

Planes de Desarrollo Turístico
Caracterización Destinos Actividades 

Política Turística Diseño
Investigación de 
mercados Experiencias

Planes Estratégicos de Turismo Implementación Guías turísticas Destinos turísticos

Estudios e investigaciones Desarrollo

↓ ↓ ↓ ↓

Líneas estratégicas,  ejes temáticos, 
objetivos, lineamientos Tipologías Publicidad Costeo

Instrumentos y programas Nichos y segmentos
Material impreso y 
digital Canales

Proyectos innovadores Marca destino Tarifarios

Turismo accesible Diferenciados Campañas Gestión de ventas

Infraestructura Especializados

INV USO JUN 20.xlsx


GRACIAS!

Grupo de Planificación y Desarrollo Sostenible del 
Turismo

GERMÁN CAICEDO PIEDRAHITA

gcaicedo@mincit.gov.co


